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DATENSCHUTZ ARBEITSRECHT SELBSTCOACHING

Worauf Sie an lhrem Aufhebungsvertrage - Mit Reframing schneller
Arbeitsplatz achten sollten Trennung ohne Streit Losungen finden

Controlling-Begriffe in Englisch, Franzésisch, Spanisch und Italienisch



OFFICE Korrespondenz

" KARTENGRUSSE

AerZlICH
c<ommt
Immer gut an

Fir das Versenden von GruBkarten ist
Weihnachten die wichtigste Saison. Viele
Unternehmen maochten ihren Mitarbeitern und
Geschaftspartnern damit eine kleine Freude
bereiten. Immer haufiger werden aber auch zu
anderen Jahreszeiten Griie verschickt.

3 »Vor allem im B2B-Bereich stellen wir fest, dass Unterneh-

men im Rahmen der Kundenbindung nicht nur Weih-
nachtskarten versenden. Immer 6fter werden Kartengriifle auch
zu Ostern, Frithlings- oder Sommerbeginn verschickt®, sagt
Matthias Hanfstingl, Geschiftsfiihrer beim Gliickwunschkarten-
Hersteller Hanra. Dariiber hinaus gibt es viele Anlésse fiir einen
Kartengruf}, zum Geburtstag, Jubilium oder zur Hochzeit, zur
Geburt eines Kindes, als Gliickwunsch zur Beférderung oder als
Genesungswunsch.

Post zum Anfassen

Obwohl virtuelle Kommunikationsmedien wie soziale Netzwerke,
E-Mails und Kurznachrichtendienste lingst zum Arbeitsalltag
gehoren, hat die Gruf8karte im Geschiftsleben nicht an Bedeutung
verloren. Zwar werden Griifle und Einladungen auch per E-Mail
oder als elektronische Karte iibermittelt. Doch das kommt erfah-
rungsgemaf nicht so gut an wie die Post zum Anfassen. Vor allem
Mails konnten als zu unpersonlich und sogar als Spam empfun-
den werden. Kartenanbieter Matthias Hanfstingl weif§ aus lang-
jdhriger Kundenerfahrung um die Vorteile eines postalischen
Grufes: ,,Eine individuell ausgewihlte Karte mit handgeschrie-
benen lieben Worten zeigt, dass der Absender Zeit investiert hat
und dem Empfénger Wertschatzung entgegenbringt.“ Dass Gruf3-
karten weiterhin im Trend liegen und geschitzt werden, zeige
auch eine Studie der Personalberatung Lab & Company: Danach
freuen sich 86 Prozent der Fithrungskrifte in Deutschland iiber
eine personlich verfasste Weihnachtskarte von Geschéftspartnern,
tiber Weihnachtsgriifle per E-Mail jedoch nur sechs Prozent*
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Die GruBkarte ,Merry Christmas*

im Format B6 11,5 x 17,0 Zentimeter
von Hanra zeigt neben typografischen
Elementen klassische Motive wie
Sterne, Weihnachtsprasente und

ein Rentier. Gedruckt im Offset-
Verfahren auf glattem Naturkarton
mit goldener Folienpragung

erscheint sie sehr festlich.

© Hanra

Die Unicef-Weihnachtskarte

»ZU Betlehem geboren® zeigt eine
farbenfrohe lllustration der Weih-
nachtsgeschichte im Format

11,7 x 17,5 Zentimeter. Im Set sind je
zehn Doppelkarten mit passenden
Umschlagen erhaltlich.

© Unicef

Die Eco-Weihnachtskarte zeigt

.“. einen orangenen Weihnachtsbaum,
‘ " der in der Luft zu schweben scheint.
,‘ ¢ 4 Die einzelnen Buchstaben ergeben

78803 y
GSTRON zusammengesetzt den weihnacht-
] lichen GruB ,Frohes Fest und

spruchsvollem Premium-Recycling-
papier wirkt dieses Weihnachtsmotiv
besonders hochwertig.

i rutsch gut rein!“. Gedruckt auf an-

T
© Eco-Card

Grines Statement

Wer seine Griifle nicht digital verschicken méchte und dennoch
Wert auf Nachhaltigkeit legt, kann zu umweltfreundlichen
Weihnachtskarten greifen, zum Beispiel von Eco-Card. Unter
dem Motto ,,Fiir diese Weihnachtskarte wurde kein Baum
gefdllt“ bietet der Online-Shop ausschlieSlich nachhaltig herge-
stellte Weihnachtskarten an. ,,Bei dem Druck von Print-Mate-
rialien gibt es eine Vielzahl von Méglichkeiten in puncto Papier,
Farbe, Druckverfahren und Weiterverarbeitung", erklért Alex
Frode, Grafiker und Eco-Card-Geschiftsfiihrer. Seine Karten
werden auf Recyclingpapier gedruckt, in verschiedenen Papier-
qualitéten, eine Sorte ist sogar mit dem Blauen Engel zertifiziert.
Der Trend zu umweltfreundlichen Griiflen ist fiir Alex Frode
deutlich. Rund die Hilfte seiner Kunden lege bei der Weih-
nachtskarten- Auswahl Wert auf Nachhaltigkeit, sagt er.

Auch soziales Engagement spielt beim Kauf von Grufikar-
ten fiir immer mehr Firmen eine Rolle. Unicef-Weihnachtskar-
ten konnen da auf eine lange Tradition verweisen; mit einem
Spendenanteil am Verkauf der Karten will das Unternehmen
orfice
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Kindern auf der ganzen Welt helfen. ,,Eine Firma, die Unicef-
Karten verschickt, iibernimmt gesellschaftliche Verantwortung
und signalisiert das auch nach auflen. Das wird von immer
mehr Konsumenten und auch Mitarbeitern erwartet®, stellt
Susanne Fotiadis, Marketingleiterin bei Unicef, fest.

Trendthema , Typo*

Nette Griifle kommen im Geschiftsleben gut an, wenn sie per-
sonlich wirken. ,Der Empfinger muss das Gefiihl haben, dass
die Karte speziell fiir ihn ausgesucht wurde®, rit Matthias Hanf-
stingl. Immer mehr Hersteller von Gruflkarten bieten daher
den Service, Karten selber mitzugestalten: ,Entweder iiber-
nimmt unser Grafikteam die Aufbereitung und Gestaltung der
Karteneinlage oder der Kunde gestaltet Text und Logo selbst
mithilfe unseres Online-Konfigurators, dem Kartendesigner*,
erklart Kartenprofi Hanfstingl. Auch bei der Textfindung gibt
es Unterstiitzung: Hanra hat Gedichte, Spriiche, Verse und Tex-
te fiir viele verschiedene Anldsse zusammengestellt, die als
Anregung dienen. Auch der Litei Verlag bietet online unter dem
Punkt ,,Service® Eindrucktexte und Zitate als Textvorschlage.
Unicef gestaltet unternehmenseigene Karten mit individueller
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Anpassung an die Corporate Identity des Unternehmens, mit
einem Wunschmotiv oder dem Unternehmenslogo auf der Kar-
tenriickseite. Und tiber den personlichen Grafik-Service von
Eco-Cards kénnen Weihnachtskarten der Firma angepasst wer-
den, zum Beispiel in der Hausfarbe des Unternehmens.
Aktuell nachgefragt werden Karten mit kunstvollen Buchsta-
benkombinationen, Typografie kommt derzeit besonders gut an.
Dauerbrenner bleiben Karten mit Spriichen, Zitaten und Lebens-
weisheiten; Weihnachtsgriif3e in verschiedenen Sprachen sind
ebenfalls sehr beliebt. Im Geschiftskundenbereich setzt man auf
edle Papiere, schlichtes Design und eine hochwertige Anmutung.
Priferenzen beim Kartenformat hangen oft von der Auflagenho-
he ab: ,Wenn Karten fiir saisonale Griife wie Weihnachten
bestellt werden, dann handelt es sich um grofle Auflagen. Hier
wird fast ausschliefSlich das Standardformat B6 gewéhlt, um Por-
tokosten zu sparen’, erkldrt Matthias Hanfstingl. Besser gefallen
ihm A5-Karten, wie sie hdufig zum Geburtstag oder Jubilium
verwendet werden: ,,Sie wirken hochwertiger und lassen genii-
gend Platz, damit auch die Kollegen unterschreiben kénnen.” €

Scarlett Winter, Redaktion
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